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Ankiindigung zum ABWL Bachelorseminar:

,Digital Communication Strategies”

Ablauf und Inhalt:

Die Digitalisierung hat u. a. die Kommunikationen zwischen Unternehmen und Konsumenten
stark verandert. So stehen Unternehmen heutzutage vor der Herausforderung aus der Fiille
der Mitbewerber herauszustechen und langfristig vertrauensvolle Beziehungen zu ihren
Kunden aufzubauen. Konsumenten sind bei der Informationssuche zudem nicht mehr nur
passive Empfanger von Markenbotschaften, sondern werden aktiv tatig, um Informationen
Uber Marken auf Social-Media-Kanalen zu bekommen. Unternehmen miissen heutzutage auf
alternative Kommunikationsinstrumente setzen, um ihre Zielgruppen weiterhin erreichen zu
konnen. An dieser Stelle setzt das ABWL Bachelorseminar zum Thema ,, Digital Communication

Strategies” an.

Die Ergebnisse werden in einer schriftlichen Arbeit zusammengefasst und in einem
Veranstaltungsblock vorgestellt und verteidigt. Dabei bearbeiten zwei Personen zusammen
jeweils ein Thema. Die Ausarbeitungen zu den Themen haben eine Lange von 24 Seiten (+/-
10%). Jeder Teilnehmer hat seinen bearbeiteten Teil (ca. 12 Seiten) deutlich zu kennzeichnen.
Zusatzlich wird eine aktive Mitarbeit der Seminarteilnehmer bei der spateren Prasentation der
Themen ausdricklich erwartet.

Termine:

e Bewerbungsfrist und Anmeldung: 28.06.2021 bis 02.07.2021 iiber CM Life
e Einflihrungsveranstaltung mit Themenvergabe: 08.07.2021, 15.30 Uhr via Zoom

URL: https://uni-bayreuth.zoom.us/j/64205712485?pwd=VORESO5uZUY1TmkxMTIpck9TTDdDUT09
Meeting-1D: 642 0571 2485, Kenncode: 440198

e Abgabe der schriftlichen Ausarbeitung: 20.10.2021, 10:00 — 12:00 Uhr per Mail
e Prasentation der Seminararbeiten: 04.11.2021, 10:15-17:45 Uhr, via Zoom

e Alle Termine sind Pflichtveranstaltungen



1. Communication Is the
Key!

2. Clubhouse — the New
Must-Have?

3. Digitale
Kundenkommunikation -
Revolution Chatbots!?

4. Email-Marketing — New-
Old Trend?

5. Livestreaming iiber
Plattformen wie YouTube,
Twitch, TikTok

6. Fair Fashion Influencer

7. (Internet-)Video-
Marketing — Evergreen
digitaler Trends

8. Podcast-Marketing

9. Digitale
Kommunikationskanale

Themenliste

Herausarbeitung, inwiefern digitale Kundenkommunikation
essentiell fir Unternehmen ist

Herausarbeitung, inwiefern die Plattform fiir Unternehmen und
deren Marketingkommunikation geeignet ist

Darstellung, inwiefern der Einsatz von Chatbots die digitale
Kundenkommunikation von Unternehmen bereichert

Darstellung, inwiefern das Email-Marketing die digitale
Kundenkommunikation im Jahre 2022 von Unternehmen bereichert

Darstellung, inwiefern das Livestreaming verschiedener Plattformen
essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation sein
sollte

Herausarbeitung, inwiefern Fair Fashion Influencer lukrative
Werbekommunikationskanale fir Unternehmen darstellen

Herausarbeitung, warum das Video-Marketing im Trend liegt und
welche Vorteile sich mit dem Einsatz von Bewegtbildinhalten fur
Unternehmen ergeben

Herausarbeitung, inwiefern sich Unternehmen mit dem Podcasting
fiir ihre Kunden sichtbar machen und ihre Marke positionieren
kénnen

Herausarbeitung drei verschiedener Kommunikationskanale, auf die
Unternehmen im Jahre 2022 setzen sollten
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Anmeldung

Kommunikation

Einflihrungs-
veranstaltung

Themenvergabe

Umfang und Abgabe
der Seminararbeiten

Zitierrichtlinien des
Lehrstuhls

Prasentation

Fragen?

Organisation:

Die Anmeldung fiir das Seminar ist ab dem 28.06.2021 bis 02.07.2021 iiber CM
Life moglich. Die Teilnehmerzahl ist auf maximal 18 Studierende begrenzt, d. h.
die ersten 18 Anmeldungen erhalten einen Seminarplatz.

https://elearning.uni-bayreuth.de/course/view.php?id=30889
PW: abwl21

Schreiben Sie sich bitte in den Kurs ein.

Die konkreten Termine der Besprechungen mit der Seminarbetreuerin,
Einzelheiten zur Prasentation sowie die genaue Gruppeneinteilung werden in der
Einfiihrungsveranstaltung am 08.07.2021, 15.30 Uhr (s.t.) via Zoom
bekanntgegeben:

URL: https://uni-
bayreuth.zoom.us/j/64205712485 ?pwd=VORESO5uZUY1TmkxMTlpck9TTDdDUTO9
Meeting-ID: 642 0571 2485, Kenncode: 440198

Bitte beachten Sie, dass die Termine der Betreuungsgesprache in der
vorlesungsfreien Zeit stattfinden.

Sie bewerben sich Gber CM Life nicht fiir ein Thema, sondern lediglich fiir das
Seminar. Jedes Seminarthema wird mit einem oder zwei Teilnehmer/n besetzt.

Die schriftlichen Ausarbeitungen umfassen bei zwei Teilnehmern insgesamt ca. 24
Seiten (12 Seiten pro Person) je Thema und werden in deutscher Sprache verfasst.
Diese sind spatestens bis zum 20.10.2021 per Mail (Word + PDF) an Sandra
Ziewiecki (sandra.ziewiecki@uni-bayreuth.de) zu senden.

Einzelheiten zur Anfertigung der Seminararbeit und zur Zitierweise finden Sie auf
unserer Lehrstuhlhomepage:
http://abwl.uni-bayreuth.de/de/abschlussarbeiten/zitierrichtlinien/index.html

Die Prasentation der Seminararbeiten finden in der Blockveranstaltung am
04.11.2021 von 10:15 — 17:45 Uhr voraussichtlich via Zoom statt. Der Zoom-Link
wird im Laufe der Veranstaltung im e-Learning noch bekanntgegeben.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an sandra.ziewiecki@uni-bayreuth.de oder

erkundigen Sie sich auf unserer Homepage:

http://abwl.uni-bayreuth.de/de/index.html
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