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Ankiindigung zum ABWL Bachelorseminar:

#Influencer Marketing — And now? What’s next?

Ablauf und Inhalt:

Ausgehend von einem vermeintlichen Trend, konnte sich das Influencer Marketing in den
letzten Jahren immer starker in den Marketing-Mix von namhaften Unternehmen etablieren.
Bemerkenswert ist dabei die ansteigende Verschmelzung von Meinungsfiihrern, Bloggern
sowie Celebrities zu sogenannten Influencern. Diesen wird heutzutage im Online Marketing
eine starke Einflusswirkung auf potentielle Konsumenten zugeschrieben. Zugleich stehen
diese jedoch oftmals in der Kritik: fehlende Glaubwirdigkeit und Authentizitat und (noch
immer) zu intransparente Werbepostings. An diesem Punkt setzt dieses Seminar an.

Die Ergebnisse werden in einer schriftlichen Arbeit zusammengefasst und in einem
Veranstaltungsblock vorgestellt und verteidigt. Dabei bearbeiten zwei Personen zusammen
jeweils ein Thema. Die Ausarbeitungen zu den Themen haben eine Lange von 24 Seiten (+/-
10%). Jeder Teilnehmer hat seinen bearbeiteten Teil (ca. 12 Seiten) deutlich zu kennzeichnen.
Zusatzlich wird eine aktive Mitarbeit der Seminarteilnehmer bei der spateren Prasentation der
Themen ausdricklich erwartet.

Termine:

e Bewerbungsfrist: 25.06.2018 bis 29.06.2018 in CampusOnline

e EinfUhrungsveranstaltung/Themenvergabe: 03.07.2018, 14-16 Uhr, Ort: tba

e Abgabe der schriftlichen Ausarbeitung: 15.10.2018, 15-16 Uhr im Sekretariat

e Prasentation der Seminararbeiten: 25.10.2018, 14-20 Uhr, Ort: RW |, 2. Stock,
Besprechungsraum, Nr. 2.133.



Themenliste:

1. Sind Influener im Jahre 2018 noch glaubwiirdig?

Erarbeitung, ob Influencer im Hype des Influencer Marketing der letzten Jahre noch als
glaubwiirdig angesehen werden und welche Bedeutung die Glaubwiirdigkeit von Influencern
allgemein hat

2. Wannist ein Influencer ein Influencer?
Darstellung, welche Kriterien herangezogen werden, um Influencer zu identifizieren
3. Werbeformen und Werbeeinnahmemaéglichkeiten durch Influencer Marketing

Aufzeigen der moglichen Werbeformen und Werbeeinnahmen des Influencer Marketings (mit
moglicher Diskussion: Die Wirtschaft liebt das Bibibaby)

4. Verstarkte Werbekennzeichnung im Influencer Marketing

Aufzeigen, wie im Jahre 2018 werbliche Beitrage von Influencern gekennzeichnet sind und die
Entwicklung bis dahin

5. Kosten und Effekte des Influencer Marketings
Darstellung von Kosten und moglicher Effekte des Influencer Marketings

6. Unterschiede und Gemeinsamkeiten der Testimonial Werbung und des Influencer
Marketings

Darstellung der beiden Konzepte sowie deren Unterschiede und Gemeinsamkeiten

7. Start-Ups setzen auf Influencer Marketing

Darstellung, warum und wie insbesondere Start-Ups mit Influencern zusammenarbeiten
8. Zukunftstrend Influencer? , Influencer Marketing ist da, um zu bleiben“

Beurteilung, ob sich Influencer Marketing als etabliertes Marketinginstrument weiterhin
durchsetzen wird

9. How much is too much?

Erarbeitung, wann Influencer ihre Glaubwiirdigkeit verlieren aufgrund des Eingehens zu vieler
Kooperationen
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Die Anmeldung fiir das Seminar ist ab dem 25.06.2018 bis zum 29.06.2018 iiber
CampusOnline méglich. Die Teilnehmerzahl ist auf maximal 18 Studierende begrenzt. Sie
bewerben sich iiber CampusOnline nicht fiir ein Thema, sondern lediglich fiir das Seminar.
Die Themenzuordnung wird in der Einfliihrungsveranstaltung am 03.07.2018 vorgenommen.
Die ersten 18 Anmeldungen erhalten einen Seminarplatz.

Organisation:

e Dieses Seminar kann im Bachelorstudium fiir die Bereich H, | (Spezialisierungen -
Seminar zu Marketing, Dienstleistungsmanagement) angerechnet werden.

¢ Jedes Seminarthema wird mit zwei Teilnehmern besetzt.

e Die schriftlichen Ausarbeitungen umfassen insgesamt ca. 24 Seiten (12 Seiten pro
Person) je Thema und werden in deutscher Sprache verfasst. Diese sind spatestens bis
zum 15.10.2018 in zweifacher Ausfiihrung im Sekretariat abzugeben. Zudem sind die
Texte per Mail (PDF) an Sandra Ziewiecki (sandra.ziewiecki@uni-bayreuth.de) zu
senden. Einzelheiten zur Anfertigung der Seminararbeit und zur Zitierweise finden Sie
auf unserer Lehrstuhlhomepage in Form der gangigen Zitierrichtlinien.

e Die Prasentation der Seminararbeiten finden in der Blockveranstaltung
am 25.10.2018 von 14 - 20 Uhr statt, der Raum wird noch bekanntgegeben.

e Ein konkreter Termin zur Gliederungsbesprechung mit den Seminarbetreuern,
Einzelheiten zur Prdsentation sowie die genaue Gruppeneinteilung werden in der
EinflUhrungsveranstaltung bekanntgegeben.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an: sandra.ziewiecki@uni-bayreuth.de

oder erkundigen Sie sich auf unserer Homepage: http://abwl.uni-bayreuth.de/de/index.html
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